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Semillero Tecnología y Sociedad
Este semillero recibe a estudiantes de varios programas 
de la facultad de estudios técnicos y tecnológicos y se 
enfoca en la investigación técnica aplicada. 

Transformación productiva, 
internacionalización

Conocer el comportamiento del mercado local en 
Bucaramanga, Colombia para informar y respaldar la 
estrategia de comercialización de un vino francés en dicho 
mercado. El entendimiento preciso de las características 
locales es esencial para adaptar la estrategia de marketing y 
garantizar el éxito en la penetración del mercado. 
Diferencias en gustos, tradiciones y hábitos de consumo 
pueden influir directamente en la aceptación y adopción del 
producto. En definitiva, analizar el comportamiento del 
mercado local es fundamental para el éxito de la 
comercialización de un vino francés. Adaptar el producto a 
las preferencias y necesidades locales, comprender la 
competencia y las tendencias del mercado y cumplir con los 
requisitos legales son elementos cruciales en esta tarea. El 
análisis profundo y proactivo permitirá desarrollar una 
estrategia de marketing efectiva y aumentar las 
posibilidades de una exitosa entrada y consolidación en el 
mercado colombiano.

1.Marco teórico: Comprender el contexto local, las 
tendencias de consumo, la cultura y las particularidades del 
mercado.

2.Recopilación de datos primarios a través de encuestas en 
línea y entrevistas presenciales con consumidores locales. 
Paralelamente, recopilar datos secundarios de fuentes como 
informes de mercado, estadísticas de consumo y análisis de 
la competencia.

3.Análisis de datos: Utilizar técnicas cualitativas y 
cuantitativas para analizar los datos recopilados. Realizar 
análisis de contenido en las respuestas abiertas de las 
encuestas para comprender las preferencias y necesidades 
del consumidor. Aplicar análisis estadísticos para examinar 
patrones en las respuestas cuantitativas.

4.Evaluación del entorno competitivo y regulatorio: 
Investigar a fondo el entorno competitivo local, identificando 
los competidores clave en el mercado y analizando sus 
estrategias de marketing y posicionamiento. Paralelamente, 
evaluar los requisitos legales y regulatorios para la 
importación y comercialización del vino francés.

Realizar un estudio exhaustivo del comportamiento del 
mercado local en Bucaramanga para informar y respaldar la 
estrategia de comercialización de un vino francés en dicho 
mercado.

Objetivos específicos

- Determinar cómo el producto francés es percibido por los 
consumidores locales en términos de relevancia, calidad y 
valor. Identificar posibles barreras de entrada y factores que 
puedan afectar la adopción del producto.

- Realizar un análisis de la competencia en el mercado local, 
identificando los productos y marcas similares ya 
establecidos. 

-  Examinar las regulaciones y requisitos legales que afectan 
la importación y comercialización de productos extranjeros 
en Colombia. Identificar los trámites necesarios, 
certificaciones, impuestos y aranceles aplicables al producto 
francés, y evaluar cómo cumplir con estos requisitos de 
manera eficiente.

Con la finalización de la presente investigación se busca 
entender el mercado de la ciudad de Bucaramanga y la 
disposición que tiene frente a la llegada de productos 
extranjeros, específicamente un vino francés, de la misma 
forma que se conocerán las técnicas adecuadas de 
comercialización para dicho producto.

Análisis de la Percepción y Potencial del Mercado de Productos 
Franceses comercializados en Bucaramanga, Colombia


