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Universidad Autonoma
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POSGRADOS

ECIAL ZACIDN ... .. -

EN COMUNICACION &0

DIGITAL Y MEDIOS

INTERACTIVOS.

DATOS GENERALES

Titulo Otorgado Registro

Especialista en Comunicacion Calificado
Digital y Medios Interactivos

Resolucién registro calificado:
SNIES 000721 del 25 de enero del

000721 2022 /vigencia 7 anos.

Modalidad
Virtual

Duracion:
1 ano

La Especializacién en Comunicacién Digital y Medios Interactivos de la UNAB le apuesta
a la formacién de profesionales con capacidades para el anélisis del contexto y de las
necesidades de la comunicacién en escenarios digitales del entorno local, regional y
nacional, a partir del desarrollo de competencias, habilidades y conocimientos para
generar estrategias y producir contenidos de acuerdo con las necesidades de los
diferentes grupos de usuarios y audiencias.

Comunicadores sociales, profesionales de mercadeo, administracion, publicistas,
disenadores graficos, educadores, ingenieros de sistemas, entre otros profesionales
interesados en aprender sobre la comunicacién en escenarios digitales.

El Especialista en Comunicacién Digital y Medios Interactivos esta en capacidad
de desempenarse en cargos cComo:

- Director o coordinador de medios digitales.

- Director o coordinador de comunicaciones digitales en una organizacion.
- Estratega de medios digitales.

- Asesor de proyectos digitales e interactivos.

- Investigador, profesory consultor en comunicaciones digitales.

- Evaluador de proyectos digitales.

PARTICULARIDADES
DEL PROGRAMA:

Especializacion en el campo de la comunicacién digital ofertada desde un ambiente
virtual de aprendizaje.

Enfasis en el ejercicio de la gestion estratégica de la comunicacién como elemento
transversal de los moédulos.

La comunicacion como elemento de convergencia de lo digital, el marketing y la
investigacion.

Primer Semestre

Comunicacion digital y cultura

transmedia en medios sociales 4
Diseiio y produccion de estrategias 5
y contenidos digitales
Liderazgo para el cambio 2
Solucién creativa de problemas 2
13
Segundo Semestre
Electiva profundizacién ECD* 3
Evaluacion de estrategias de comunicacién digital 3
Gestion de la comunicacion digital 5
con tecnologias y nuevos medios
11
24

*Marketing Digital, Periodismo Digital y Community Management.

DOCENTES

Edgar Alonso Villabona Rangel:

Magister en Estudios Interdisciplinarios sobre Desarrollo, Universidad de los Andes
(Bogotd). Magister en Gerencia de Sistemas de Informacion y Proyectos
Tecnolégicos, Universidad EAN (Bogotd). Especialista en Administracion de
Tecnologias de la Informacién para la Comunicacion Virtual, Universidad Manuela
Beltran (Bogota). Comunicador Social con énfasis en Comunicacion Organizacional,
Universidad Auténoma de Bucaramanga. Se ha desempenado como Jefe de Prensa
de Entidades Publicas, Lider de Medios Digitales, Coordinador de Comunicaciones
Corporativas, Especialista en Comunicacion y Marketing B2B y actualmente es el
Lider de Culturay Comunicaciones de la Caja de Subsidio Familiar Colsubsidio.

Ivonne Rocio Ortiz Ruiz:

Magister en Comunicacion Estratégica, Universidad Andina Simoén Bolivar (La
Paz-Bolivia). Comunicador Social con énfasis en Comunicacién Organizacional y
Periodismo, Universidad Auténoma de Bucaramanga. Con experiencia como jefe de
prensa, periodista, coordinadora de medios, asesora corporativa, relaciones publicas,
producciéon para radio y television, realizacion de documentales, videos
institucionales, reporteria, direccion y coordinacion de espacios con enfoque
informativo.

Hernan Caicedo Montaiia:

Magister en Marketing y Especialista en Economia del Riesgo y la Informacién,
Universidad de los Andes (Bogotd). Economista, Universidad del Rosario (Bogota).
Con experiencia como alto ejecutivo y gerente en finanzas, estrategia y/o mercadeo
en companias multinacionales de talla mundial como NEC Corp. y Mazda Corp; asi
como multilatinas como ISAGEN S.A. y Ecopetrol S.A. Actualmente es Product
Manager en TODO1 Colombia S.A.

William Manuel Castillo Toloza:

Magister en Tecnologia Educativa, Instituto Tecnoldgico y de Estudios Superiores de
Monterrey (México). Comunicador Social Organizacional, Universidad Auténoma de
Bucaramanga. Con experiencia como Mentor Experto del Programa Apps.co de
MINTIC, Productor de contenidos digitales, Asesor Elearning del Ministerio de
Educacion Nacional, Manejo de metodologias Lean Startup, Lean LaunchPad, Lean
Canvas, Customers Developers, empresario y emprendedor.

Pedro Nicolas Aldana Afanador:

Doctorando en Comunicacién y Periodismo, Magister en Investigacion en
Comunicacién y Periodismo, y Magister en Comunicacién y Educacién, Universidad
Auténoma de Barcelona (UAB). Licenciado en Educacién Religiosa, Universidad De La
Salle (Bogotd). Con experiencia como docente-investigador, periodista freelance,
director y coordinador de proyectos, asesor y consultor. Actualmente pertenece al
grupo de investigacion del Gabinete de Comunicacion de la UAB y es representante
de ESADE Business School.
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Resolucion: No 10820 del 25 de Mayo de 2017, mediante la cual otorga la renova-
cién de la Acreditacion Institucional de Alta Calidad a la Universidad Auténoma de
Bucaramanga, con domicilio en la ciudad de Bucaramanga, por 6 ainos.




